ABITAR" =
IBAGN &

FARE
NETWORK

PER NUOVE
OPPORTUNITA

TREND

Dettagli,
che passione!

RETAIL

LE STRATEGIE
PER ARGINARE
LA GD

IL DESIGN,
CRE ANTMA
IL BUSINESS

Marco Paolelli e Sandro Meneghello fondatori
di Meneghello Paolelli Associati




-
bl]l“l]lll Ly

SANDRO MENEGHELLOD
EMARCO PAOLELLL
DESICNER E FONDATORI
DELLOMONIMO STUDIO
A MILANG, QUEST ANNO
FESTEGGIAND 10 ANNI
DI CARRIERA.
CLLESORDIL LA PRIMA
VOLTA AL SALONE. 1L
RAPPORTO CON LE
AZIENDE ETANTO
ALTRO. ECCO COsA Cl
HANNO RACCONTATO

16

'.l H nosemione 2015

NON
CHIAMATELI
SOLO DESIGNER

Tesi ¢ Ceramix rinascono

O HERE e'r'H'i'.'."h'f'r*_,l’.;"-:'.w'u el CRErgieo.
Sono ideali per realizzare uno spazio
[funzionale ¢ rendere la sala da bagno
in lnogo dove vivere emoziont

IL PRODOTTO DEL MESE 22

civento f

=oNe A nefe

APPROFONDIMENTI 38

i s

STRATE

INCHIESTA 32

GIE 26

l.-l' =]

CONTRACT 40

| f _ll'

MEW TRENDS 45

LT | B |

£

per front

Sue qqunli et fa afftddamento
lex distribuzione specinlizzata

watare la competizione
el Gl?

Lt I,r.--ru'rn"r: al retorl

Dimabom Beaporsobida Vo Bnopoll

Fesponsabile o Ped amana
Arimning Goibona

Facdasors Anhonic Allcoat

Coriibus ned ool Blulans AR,
Hicol Ra

&t Diraction Eisa Losagni

Redadons geloo
Lo Sollon
Feancosoa Soighans

Cominamenio hecriso
Alussordng Bamososoni
Marke o Paglian

limsporaabda del roSamenie: dai
doti rosooli in banoha dali o uss
redaiorai & | oiehor mporaobila
0 o, press o 1 Earaiio Al oo,
Wi Coredialio 51 = 20131 Miano, Tal
D2 2770, o 2. 276300 o 5 paid
e par | dins prevish dol DLgs
TiRaA0.

Talsa

Arntonalia Bartsona ohorboresde-osassa it
el 02 27 TRs08

Poaly Lonsss céonssode-o s if

el 0227 MaA01

Pubbiloadors mersdie:
10 murnad 1'anno - Posde Halans 5o
Spedidoms in Abbonomanls Posfiola -

OUL. 35373002 {corw.In L 27/02,/ 3500
ndihort. 1 oommra 1, GCB kan -
Hﬁ&am Tibirsaka di Mlora

n. chal 05 10 F2008. Isoiiors Registo
Mazioralks: dello Sormpo i 35D dal
10042000 - ROC no &M

Foloios Taegeet Color Milong
Hormpo Inlasgaloo si- Azzana & Pook
BS)

Prao i Lind copea: €1, 55 {praren fcaks)
orrariali € 7,75 = spadas posSal
Abborarmanie crnuaks por I Tala: €
15,75 vo crcinona, € &1 50«0 comicr
(o bn S2772 or Inkoamnoties

am DULgs.n. 19903 - Eciicriohs Cisss e
S, - TRodora dlel froSorméanio taota i dali
parsoral Bbaronrenic: confer pier lomi
| sandr inckcakl Per | diritli Al oul ol 7
o] Celgps mo 19603 & par Natanco of ot
| Faspors bl ol froSormania iy 15
ol s poneabda el froSornanio,

4 il Mesporeabda Abbonomeand prasss
Eckiosiola Dusesds B oA Yo Donofele 500
= I00 51 Moo,

| i peoircaning: easas ool oo
irconioof praposh ogll abbonomeand. of
markefing, cllormminishosiors & poranng
wESaTE COMUrioot O Sooiehl calams per
e spadione dalla rvisln @ par linsta

o kol promoscnals. Coprpighs
Tusi | i song msensail Masara

porke dalla Sdsio pud esses dprodatia
in cpoakiasidomna O nelobosTia oo

ruso of sisiarn aletronici o riprodotia.

o oiffuss sanzo [ oforzorons scitia
el G howa. Wbomcsc 1S @ dofo, oncha se
o painbbooh, o RN KoL

Lo redomona s & cusale di cienana 1
copsright delis imrmagini pubbicote, rel
SE0 N ol o non ko slolo poss ke,
radione & o depoaldons deoli creanli
ditto per mpolaon cwniusl spatiarea.

EDITORLALE DUESEE Bp A

Wi Dorearialia, B 201371 Milano
Tal 02 277981 Fos DZ 2T T9%300
Slo Infarmeat et a-ch G0 |

Pragoerie
Wito Sincpoli

Arnrrinisheiom Dolagalo
Ikassieno: Solrmini

Pbariating Disaosor
ik Gl Shussond

Pubblcaaord Eolicriola De ke

AR - Abiias [l Baging, Bobsswaord,
Baouhy Busingss, Bast Mo, Bos CHioe,
Busirass Peopla, Progetia Cusing, T,
Ty Blosa, Trosda Bhan oo Taadke Consunmar
Bacrhonics, Wodd, YouTeoh

Buashe ramong & 3aho ohiuso
il 2610/ 2015

P
ANES fal
S - COHTMNRILE
ASCLANAR WAROA TR o o

SCOPR| COME ABBOMARTI AD
#E-ABITARE IL BAGNO

Tatw ks ofteria 4 S8BaITe 51
Ittp:/fabbonamenti.e-duesse.it!

S5PIU SPAZIO

S0TTO |

(/RN |

L LAVABOS

PILETTA
+ BAGNO

BEASSA

TAPPO CHIUSURA®NO PROBLEM

1Ll

.-hll-

W
g -9

3 i S
AEFEAT

L=
!

EPEINENE § PRLELITRA

made in Italy

XLIRA..

Semplifica la vita,

info@lira.com - www.lira.com




i | B
(,JU\.'["I' Bllll'_‘h'

I CHIAMATELI
SOLO

DESIGNER

IL LORO APPROCCIO AL
BUSINESS PIACE MOLTO ALLE
AZIENDE SOPRATTUTTO QUANDO
AFFERMANO CHE AL MERCATO
SERVE COERENZA PROGETTUALE
E COMMERCIALE, NON SOLO

BEI PRODOTTI. PER QUESTO

SI DEFINISCONO UN MIX TRA
CONSULENTI AZIENDALI

E SMART DESIGNER.

SONO SANDRO E MARCO, DI
MENEGHELLO PAOLELLI ASSOCIATI

Marco
Paolelli
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rnata bucno quella del 2004 1| Politecnico, oncon inconsapesole,
aveva fra i suei laweandi n'inena nuova generazions d designien Stiomo
parando di Maric Ferarini, David Dolcini, Marce Mascesi, Michele
Menescardi, Vderic Sommelia, Odoards Fierawant, Marco Fockelli 2
Sandro Meneghelo. Cosa li occomuno? Ofre al salento, una spiccata
diramicitd progefuale, il saper passare in modo del e natunale da
un progeto alfalvo e, sicuramente, Fironio. Che, o noso ovwviso & una
carcteristica che al mercato serviva. Tra i nomi cilali s & fermata vna
coppia nofa propric focenda santa gaveta nell' oredobagno e
che quesi'anna festeggia un anniversaric imporante. Graze
a un mertose che ha sapuo dare buoni consigli & spronaedi al
mamenio giusho, & a un pizzico di foruno che sere sempre, do
primo prodatio - una casselia monolbocco a fera - a oggi, sono
passati 10 anni. Stiomo pardande di Meneghelo Paclefi Associali,
Sandro e Marce, che abbioma incontnoio nel lore shudio, dove &
nala un‘intervisia molto lungo e schista su temi pid impaonant
per il satiora, non senza quolche risoio.

Iniziome dogli esordi. Come & sato la govela?
Mareoo Poolelli: Essarzicle, educaliva e costnutiva perché ci ha permesso
di crescens, formarci & capire cosa volevame. Abbiame sempre avuto vno
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aran voqlia di bose, non ¢ siame mai tinafi indiese, abbiome lavoral
20 NEEa N ar:
..infali_ un anno dopo ba realizzazons del primo pmdnrh::-. eravate gid
al Salone
MP: Assolubamentz si. Abbioma niziato o lovosare
afinre si skova espandenda, <'em enhsimme &, confesiualmente
attenzicne per o
charce di enfrare in guesko mondo 2 ['obbioma shuliok subit

Sandro Meneghello: Iriziare in 0 sstiore poco blosonato si é dim

rcente. Mon possiams dire che sio sioa una decisions stnalegico, mo
pivtosto una ooincidenza, & che siamo sali consigliali bere. Del ek
SRIVOMD TOP0O QICWOn per Fs s0alEe Comprelamen e ConsoneyE

ogicnate sl lungo fenr

E quando la avete capito?

5M: Due armi dooo. Anche parche, come dic b, & successo wk
= smante. Aobiomo orecenial nslo meime prod
L e ] e aill = s 7K un 3 CEO0 CrAal a
e o T e T LA [ tial oer H 4

N _=ram € ha coliez 0 0 |
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MP: Dobbiomo molic a q saftare, alle aziend
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MP: Sicuramente ogai. | designer & senfonc pil ibed di |

modi di concepire e for vivere un cgoeto. Allinterno di un progeto <
RO 0 1| B 300
s ] DL B d
rzicnale

Cwanio la creativild & ko mane di un designer aiutono o incrementare |o
brond owareness dell'industria?

MP: Fil nel’aredamento, nel nosto sstore mallo poce

S Diverso &, perd, se ura collabonazione, o cosi datta ter

un percanss di coseenza comunicoiva e peooetiuale che

i inroprendere. Adora s, in guesto coso H nspondc

Voi praferite collaborare come designer o seguire bo direzione ertisticn®
MP: Domaonda interessonte. Lo nsposta ndhieds gqualche spiegazione

[Epwal M ac =gt &} ]
|| 1 nEd 2 2. LUEES O0PGOCHT © O E550 O e
T T 1 oy emeegere Quells one sonG e noske Compeianse £ B Sandro

Meneghello

fare il prodot:

SM: . che & paoi quelle che ci dd anche pil soddisfazione . Ma quando

nlendiomo prodoto infendiome quelle srategico

Chvprad

Sh: Suelo nate dofla cordivisiors di una visione con Paziendo per ba

uale lavoriamo. Per creare dei best, dei long seller, dei prodotti inmooeotie

che siang copaci di dunore nel fempo, non basia realizzore solo un kel

contenitore, ci viole mn contenuio di lvellz. E noi ci rtenioma fori in guesio

nella fose idealiva, rella creazione & in uite guelle che sana ke lgiche

aziendd. | prodeti fini a loro slessi, non i enhusicsmane, devono rentare

nun percorss che focciomo con il produtions ¥ "
Eeco perché vi ho posto quella demanda. £ chiaro che oggi nan v J L Y
interessa il ruols di semplici firme. . [ ~ L
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MP: Frefesiomo natamente un bevoro di conliruitd, ma

dipende sampre dal'azienda con lo quale abbiamo o

che hare. Sicuramente o nen i inkeressa pil seguie

wutti gli aspetti per un cliente, vogliomo occupard solo

del progeto e di ite gli sdluppi o esso collegot

Clyesio per noi signitico over fatio vn salte di lvello

Suppenge sia nata anche per quesio la parinership

con Fagenzia di brand design & comunicaziena visiva

Office Milono?

MP: Esoto. Abbiome capite fin do subio che poteva

nascere und collaboeozione ineressante che owebbe

agevolato il business di enramii. Per questo abbiomo

crealo un neteodk solido, bosoto su scopi & obistiv

comuni e vn'unica sede, ma restiame due realia

indiperdeni

Shi: Cluondo aobiomao capio che volavamo

oocupanc solo di prodobo, siamo ariati a un Bivio: oescens creands
urio studio di orchitepura & design pit siufuroso, ma istiuzionals, oppure
stringere parinership srategiche, aumentands le competenze e allargandeci
rasversalmente su pil fronki. Abbiome scebo lo seconda stoda, costuendo
uno shudic snelo, Hessibile & modeme. Abbiomo prese un rischic ma
sacondo noi, creare delle rali & il futuro

Del resio siste la generozione che viene dope i grandi del design, da voi
<i si aspetia qualeosa di diverse

SWi: Me siomo consapeveli & per quesio o senfiomo di dover olirise un
nuovo modo di fare e concepire il business. E sicuramente di doverci
disinguere. A nosro awiso i| mercaln ba bisogna di ides nuove, d
freschezza, di nsposie rapide & d compelenza

MP: Per questo oggi il nostro maso & “fare meno, fare meglico, per
concentrarsi sul core business”. Questo o permette di dedicarci
completamente 0i progetti, specializzor e sudiore | mercoti che ©
nterestono e, di consequenzo, sodd store ke aspetative dei commitienti

... COA iqu»u|i ovete un offimo rapporto

MP: 5i, & vero. Forse perché siomo mobo selettivi, che non significa fore g
sriat o sentirsi amivati, mo sceglers con o testa
SMy: . se non c'd sinlonia e se non

crediame rel progetto, non intziama ko
collaborozicne. Samo mobko send in quesio

& non wogliamo lovosre se non s instoura

un lbuon feefing

A chi vi definisce designer un pa’ reppe
commerciali, cosa rispondeie?

MP: Posso risponden in modo irenico?
Certo. ..

MP: Se condividene il sucoesso con
un‘azienda & riuscie a vincere w riconoscimento intemazionae di design
agni anno signitica questo... dlera o somal

SM: Lo risposio sena lo do ied Se si guarda il pancrama dei romi noti in
circodzione, oquanli ogoi possiomo debinie commenciodie Cluosi ... Mai
coliomo | prodotio sulla redhd industriale & s quella comeercicle, ma mi

Per {0t Un Frodott U8 dbbit,
SENSH SUl WEFLAfD € NECE SSATD
ENOTe i relovz2ione (on 9
ASPE HT LEWWIE rUAl

renddo conko che a vobe pud notarsi o prevalers moggicmenss il seconda
aspett. In reald sliamo molic attenti o mantenere un buen eaquilibic

Ma cosa significa per vei essere commerciali?

St Significo, prima di wbo, ofenzione & sudio del setore per il quale
lorvoricra. E poi, corascere ke le fosi produtive dellazienda e di un ial

prodato, passando per i materiali & le tecnologie, sereo dimenticare di
ferese in corsiderazione | cosli di produzicne

MP: S wioi fore un prodotio che dobio serse sul mercoio, dev endare in
refazione con Wit gli aspesti commesciali. €, comunque, quesio approccic
paga: negli anni dbbiomo ocouisto una competenza molio elevoto di it
processi principali

Immging vi abbia ripogabe non solo in conoscenza. ..

MF- Lo nosina siotegia & molto chioro, con | commiienti usiama vn
approccio wirrwin: s2 vince |'ozienda, vinciomo anche roi. Ed & propric
perché usiame quesia srakegio che obbiomo rappoi duratur. ©
inkerassane | progeti a knge temine, danno pill soddisfaziane e i riesce o
creare un discorso progefiudle pid ampio

Cuindi, non vi reputate sele designer di prodetio. .

MF- Assoliloments no, ci considenamo dei wedi @ proor consuent
aziendali & ci teniomo molie a quesic
nicle

Spiegateci meglio in cosa consiste

MP: (I nostno lovoro inizia maoko pima d
disegrare. Empatia, rappartc umanda,
capire guali sono i wolon del brard 2
qual & il tocws dell'azienda. Solo dope
Cid ramutiame e quesko knowhow e
miglicr prodofic: possibile

Cesa significa per vei realizzare un
“buen prodoiic”?

S Signitico creare un prodofio che risponda @ un'esigenzo prodca, vn
problem solving. E che soppia oreare valore

E il late estefica?

MP: Quells & il plus, ko fiena, lo caratierisica sslisticn che ogni f—

novembre 2015 _s*sB
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designer confersce of prodoto. Owiamente conla, alvimend awemma fatic
gli irgegnesil

E se vi chiedono di farme vna meremente mass market? Lo foreste?

MP: Mon vedo parché ne. Se siomo dei consulenti aziendal, non ci song
problemi. Ti dind di pil, non solo ko facciamo wolentien, ma carchiome di
tarka anche meglic di chiungue altra

3M: Credo si evinca che prendiama molto seriameanse, ma anche
tanuillamente, i nosve lavero & il nosiro ruoba. Se si stoglio il nosio
porttclio, i sono prodott per supire, per vendere 2 hare volume, prodeot i
rofura, queli che rspondono o un'esigenzo del mercalo. .. Siamo beri di
utic: quelle che abbiame fatto fine o cag

Mell'arredobogne coprite quasi tulfi | sefieri. C'é chi ha commendato che
fette teanbo (freppo?). Mo temete di inflazianaryi in un seftore piccolo come
il nostra?

SM: Per noi limportanite & non overe sovapposizioni mesceciogiche & cha
i prodofi ron risding deboli. Sorei d'occondo se focessimo fonfo, & se
prodofi non fossero pensali @ curod in ogni detiaglio. Dofo, perd, che non
& cosl, non sovo o sia aloun problema

MP: Men dimentichiamo, poi, che il bagno & la stanza della casa ra
le pit complete & complessa, dove gli aticd sone malt & variegati,
anche dao un punio di vista tecnologice & maserico. E comunque

no, non temiamao di infazionarci, anche perché ot ol bogno,
laverariama in melti ali sesion. Fossilizzarsi s une sole sarebbe un
arare stratagico perché non ¢ consentirebbe di dare ai nosti clienti, &
guindi al mencaie, ka heschezza e il bio che chiedono

Awete rifivtale dei progefti?

SM: 51, rispesia ol passale oogi siama nol o scegliers cosa fare e con chi
Vogliame creare valoee, ma anche ricevers, quindi se un progatio non

o piace, w2 non ci crediamo, o 52 non ci oviamo con lazienda, non bo
facciamao

... fare prodoti giush per oziende shogliate?

SM: Fud capiare, ma ce ne si accorge solo dopo

Cosa fo di un predotio un swecesso?

MP: Sicwamense o disvibuzione, che & londamentale, e il processe
produsivo perché & quello che area morgine a un'ozienda

Cluasto significa che state atrenti anche dle companente economica?

MP: Carlamente. La nostra mission & creares valore con i design, in sinergia

il]] nosemione 2015

con l'azienda, ofuando sralegie di prodasio mirake. Maon ci interesso che
pigccia solo esketicamente

Las firrres ircicle el suceasso?

MP: Mon necessaniomanie, ma aiula

Loy eormunicazione e il marketing?

S Servong, ma ron sono ol primo posic

Eppure, duranie le nosire mistery shopping, ¢i siome resi conto che |
venditori di sala mostra nen sempre sonno argomentare comefiomente un
prodetio & quests, il pit delle velte, & cousa di una moncata vendita. E un
po' come sa la comunicozione non arrivasse o desfinozione.

S Ma siame consapevali & ce ne siamo accorti anche noi. Per owiare
a Wt questo, parkecipioma a fiere, runioni & focciame dei corsi di
tormazione con gli agenti perché sappioma limportanzo di sostede un
coimate messagoio di valone

E ogli addeth alls vendita?

SM: Lo facciamo, ma mehio sporadicamente. Diamo sempre la nosra
disponibilitd, ma & uninput che deve arivare dolle aziende. Forse
dowremmo spingere d pid su quesio lemo

MP: Bisognensbbe orgonizaone wna Food Map per andare o parore
con gli operalori del setfore. Secondo noi polebbe fare la diferenzn
soprathuto per be piccole aziende di valore

Rimanendo sulle aziende, varrei avare un vosiro giudizio sul Cersaie do
poce fermindalo

MP: Eepute che a oggi non d sia in kolio un'aliemativa volida a quesia
fiera. Guele che ci sono, soro solo delle belle vatrine

Sh: ...& un argomento confroversa, che dura omai da anni. Tutt i

amentans di questa maniteshazione eppure U ci vanno comungus. Infatli,

mai come in quests edizione ho visto cosl fanse aziende dell' omedobogna
... maolfi espositori cal bagw honno commendalo che |'erare lo commere
'ente fiera che ospita eventi & installozioni permettends anche a chi nen
ha bo stond, di esserci_..

MP: ... o costo quosi o zere, agoivngersi| Checché se e dico, il Cersaie
serve arcona a lant. Guesta edizicne ne & un esampio

E la fanta richiesta bienndlita?

SW: Anchie noi siamo fovorewol, ron servono pid fiere annedi . 1| Salore
del Bogno, Eurocucing, Luce e Ulticie, inssgrano

Quale tra queste due fiere vi & pid utile per fare business?

MP: Per le aziende che mappresentiomo, il Cersaie. Sono due eventi
differerti, che hanno scopi & obiettivi diversi
Eppure, ancera tante aziende, le considerane intercambiobili...
SM: | vere problema & che all'industria manco una sirategia chiara;
guanti, inhatfi, non scelgong in oulsnomia e seguono quells che fanno
gli aliri# Ognuno dovrebbe sequire il proprio percorso, copita invece di
senlire frasi del fipo: “non parlecipo perché tanto non va pill nesswo o
vanne in pochi’. Errore, se la fiera serve, v fatta
MP: . mancono anche le idee, & b= azierde non decidoro chi & cosa
vogliono essere. Guonte nel nostro setiore riescono a fare il possaggio
di livella? £ anche chi riesce, quanio cresce realmenie? Fin dove riesce a
pingersi® Rispeso all'estars siomo ancora qualche anne indietro
Cesa intendi con passoggio di livello?
MP: Che a vobe lo famiglia doviebbe essere cosi bingimirante, cos
onesia inkellefudmente, da capire che, per il bene dell’'azienda,
sarefbe meglic fare un posso indietre e awalersi della cellaborazicne
di manager estemi, competanti &
sopratfutic capaci di tare quegli step
che |o famiglio, per timare, mentalid
g insicurezza, non s senfind mai di
infraprendare
L& Pri itdliane sono podronali, con i
pregi e i limiti che quesia comporto
Condivido il vestro pensiere, ma sono
certa che ozioni di quesio genere
nen vengono afuate per poura che vengana lette sul mercato come
un'ammissione di incapocik o gestire Fimpresa... Eppure di oziends
che ne avrebbere bisagne ce ne sono...
S Mo stimioma le picoole & medie aoziende, perché se c'é
inrevazione, sa il mode in laby & cosi aporezzato & nchiesso nel mordo,
& proprio grazie o koo, Quella che perd notiomo, & che ancora in moke
ron harno né ura mission né una visicn delinila, e soprofutto non hanne
idee. Clueste mancanze, che ron sono poca cosa, sono o cousa di
malti errari commerciali, di marketing e di comuenicozione
Un esempio?
MP: Bosta che wn’azienda realizzi un bucn prodotho, che diventa subito
il brond do seguire & copiare. Mon avere un'identisd chiara porla o
quesio & il mercoio & pieno di esempi, nessunc escluso
E un pe’ guelle che copito nei distretti, Nevara e Civita Castellana in
primis. La tanta ceramica colorata che si & vista in hera a Bolagne,

)
ay
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\Vealows reare Laldsre., wo
a8 rice L-"’:_I""F{}, auind lo. sce lyo, panacea di fulti | mali sia concentrarsi

ma anche sfogliando | cataleghi dei produtiori
negli vltimi tempi, & un esempio

MP: Szsso discorso vale per la ceramica con
spessore molio soffile e il ve fod. Da inluizicne
stilistica, 3 sono frashormati in un'esigenza d
mercahn che s voglic overs in gamma

E quanda copita a voi di riceveres una richiesta
di reclizzore prodotti gia visti? Come wi
comportoted

SM: Focciomo presente bin da subito che il

tipo di prodeso sord simile o quokcosa di gid
esislerts & poi, awiamende, cerchiame di hars
| meglic possibile, lovorando attomo a vn‘idea
nuova € capoce di dargli una marcia in pid
_erchiamo di renderlo copace di comunicare
qualcoza di diverso da tusti gli alvi

In fulto cid non aveba moi cfabo | consurmabon. ..
Vi chiedete cosa vogliono?

MP- Bella domando, non semplice, ma mi piace. Yisiioms mok
showroom, padioms e ci corfrortiama con e persone, Usomo |

Web senza bossilizzarci sui nostri se8ori, ma spaziando. Cenchiamo

di interpretare al meglio le esigenze che cogliome, onche facendo
parageni & confronti con cid che occade all'estero per cercare di
anticipare le recessia

.... ok, ma chi decide cosa avrd il consumatore in bagne?

Sz i Iralia, Midroulice

M fa piacere che a ﬁspﬂndnermi cosl siono pregrio due designer. I
produtteri nen fanne alire che parlare di architetii e progefish, nessuna
parka di idraulici e il rebail nen sembra pit essere uvna priorita, né o
livelle strategice né di imestimenti...

S Lindustria non dowrebbe dimenficarsi, perd, che ko realid & un'alina
In ltakia chi si fo progethore |o cosa do un probessicnista & ancom

una minima percentuale, menire in moki, se dovessero rsrutturare, =i
rivalgerelben all'impreso kocale di lurno

M- Ecco perché anche noi doviemmao
confronsarci di pil con quesia tigura
professicnale

.. eppure | produtiori pensane che la

sl contract & puntare all’estera. Vi

CON CHi [N/Brore € fondowie WoJ&, cosa ne pensate?

MP: o difficalta di presidiare questi
oarali & che devi esseme v’ aziendo
mobo solida e srusurata, copoce di obrire un livelle di servizic pra e pos
vendita molio elevato. Sicuramente non sand la cwa che calmerd i cali di
hattveato ded mercate internc, ma ped hare la ditterenza perché entramki
permetono di fare volumi interessanti
Siomo arrivati alle fine. Uonne prossime sard per vei un onno mokio
interassante
MP: 51 ci saranng fanle novitd . Stiamo spaziando molto, abbiams
woglia di metterci alla prova con ot settori & sperimentare. Mo non
siomo designer con la valigetta, non ci interessa la quantita, ma ko
gualitd dei rapport
Il fubure? Come sard per Meneghello Paclelli?
&M Ci teniomo a essere ancora di pid v mix ra conswlenti aziendali
& smaort designer, ecco perché scegliama di lavorare con porner
di valore. Del resto, of mercote servono coerenza progefuale e
commernciae, non sole bei prodott &
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